Jovem americano mantém sonho do carro préprio, indica pesquisa - FETRACONSPAR

DO "FINANCIAL TIMES"

Cada dia traz uma nova forma de desordenamento ao setor automobilistico dos EUA: uma
nova rivalidade com os servicos de carros, um novo taxi autoguiado, uma nova previsao sobre
o fim do mundo automotivo na forma pela qual o conhecemos.

Enquanto toda uma geragéo cresce ja acostumada aos habitos da economia do
compartilhamento, a sabedoria convencional diz que, por isso, 0s jovens comprardo menos
carros, o que deve deprimir as vendas nos EUA.Mas analistas afirmam que a concluséo de que
o sonho norte-americano de consumo automobilistico em massa chegou ao fim ndo procede:
ha muitos motivos para que os norte-americanos compartilhem carros, ou corridas de taxi, mas
0 numero de razées —de econOmicas a emocionais— para que nao o facam continua a ser
grande.

A maioria dos automdéveis fica parada a maior parte do dia, e por isso os argumentos
econdmicos em favor do compartilhamento sao evidentes. Nas areas urbanas congestionadas,
ter um carro particular significa pagar precos astronédmicos pelo estacionamento e desperdicar
tempo em congestionamentos.A despeito disso, Michelle Krebs, do site Auto Trader, cuja
companhia irma, Kelley Blue Book, recentemente pesquisou sobre as atitudes dos
norte-americanos quanto ao compartilhamento de automéveis, diz que "os maiores usuarios de
servicos de carros compartilhados —os membros urbanos da geragao milénio— também estao
entre as pessoas mais determinadas a comprar automoveis". Na geracao Z, que abarca os
adolescentes atuais, 92% dos entrevistados disseram que planejam comprar um veiculo,
segundo pesquisa da KBB. "Isso é um bom indicador quanto as compras de automéveis", diz
Krebs.

Mas o custo continua a ser problema, afirma, acrescentando que mais de metade dos
entrevistados em pesquisa recente da Cox Automotive mencionou que o principal motivo para
n&o ter um carro é que ndo podem arcar com o custo —a existéncia de alternativas de
compartilhamento ndo é fator dominante.
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E, a medida que os membros da geracao milénio se casam, comecam familias e ingressam
nos anos de maior faturamento, as montadoras dizem que eles compram carros em proporgoes
semelhantes as de geragdes anteriores.

"Ainda que o compartilhamento deva se expandir de maneira rapida e ampla, tera efeito
minimo sobre as vendas de carros novos, tanto porque a maioria dos motoristas néo abrira
mao completamente de ter um carro quanto porque as vendas de carros para as frotas de
compartilhamento compensaréo parcialmente a diferencga”, o relatério conclui.

Em longo prazo, o compartilhamento de carros e veiculos autoguiados desordenarao a
industria que Henry Ford criou. Mas talvez ainda seja cedo para determinar qual exatamente
serd a dimensao desse deslocamento.

Tradugdo PAULO MIGLIACCI

Fonte: Folha de S.Paulo, 8 de setembro de 2016.
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